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Zasady prowadzenia wspotpracy miedzynarodowej

2020-11-19

Rada Miasta Krakowa okresla nastepujace zasady w prowadzeniu wspotpracy
miedzynarodowej przez Gmine Miasta Krakowa:

1. Zasada catosciowego myslenia

Realizacja wspotpracy miedzynarodowej przez Miasto ma na celu zaspokojenie potrzeb gminy i
jej mieszkancédw w najszerszym mozliwym zakresie. Kierujac sie zasadg catosciowego myslenia
nalezy wykorzystac wszelkie korzysci, zarbwno w wymiarze materialnym (np. pomoc
instytucjom edukacyjnym, stuzbie zdrowia), jak i niematerialnym (np. promocja, informacja,
know-how), jakie ta wspoétpraca moze przynies¢ Miastu i jego mieszkahcom. Oprécz niezbednej
spojnosci dziatania zasada ta uwzglednia takze konsekwencje dziatan podejmowanych w
dziedzinie wspétpracy miedzynarodowej miasta.

2. Zasada wspotdziatania

Ksztattowanie jednorodnej i harmonijnej wspotpracy miedzynarodowej opiera sie na skutecznej

i korzystnej dla wszystkich stron wspétpracy z instytucjami i organizacjami spotecznymi w celu
maksymalizacji korzysci ptynacych dla miasta ze wspétpracy miedzynarodowej, jej optymalizacji
i redukcji kosztow.

3. Zasada posrednictwa

Uznajgc autorytet wtadz samorzgdowych, ktére majg nie tylko najlepsza wiedze o sprawach
spoteczenstwa, ale takze cieszg sie najwiekszym prestizem wsréd stowarzyszen i instytucji
miejskich, partnerzy zagraniczni zwracaja sie do wtadz miasta jako do posrednika w sprawach
nawigzania kontaktéw z urzedem miasta i przedstawicielami réznych organizacji. Miasto w
miare mozliwosci posredniczgc w nawigzaniu tych kontaktéw, deleguje w czesci kompetencje
dalszej wspétpracy na podmioty srodowisk gospodarczych, spotecznych i kulturalnych.

4. Zasada ofensywnosci

W realizacji wspétpracy miedzynarodowej miasta nalezy aktywnie poszukiwac i pozyskiwac
renomowanych partneréw zagranicznych, a nie ogranicza¢ sie jedynie do biernego oczekiwania
na propozycje podmiotéw zagranicznych.

5. Zasada jawnosci

Prowadzenie wspétpracy miedzynarodowej przez samorzad powinno by¢ jawne - ze wzgledu

na spoteczny dostep do informacji, realizowany za pomoca Biuletynu Informacji Publicznej, a
takze mozliwos¢ zainteresowania szerokich kregéw spotecznych udziatem w tej wspétpracy.
Informacja ta powinna uzmystawia¢, jak wazna role Krakéw odgrywa w kontaktach
miedzynarodowych i jakie czerpie z tego korzysci. Zasada jawnosci powinna réwniez umozliwiac
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spotecznosci lokalnej swobodne wypowiadanie sie na temat celéw i form wspétpracy
miedzynarodowej.

6. Zasada hierarchii potrzeb

Hierarchia potrzeb w dziedzinie wspétpracy miedzynarodowej powinna stuzy¢ przemyslanej,
prowadzonej zgodnie z priorytetami polityce miasta we wszystkich dziedzinach.

7. Zasada kompetencji
Wspodtpraca miedzynarodowa miasta powinna by¢ oparta na znajomosci realidw funkcjonowania
partnera zagranicznego. Przy uwzglednieniu swiadomosci szczegdlnej pozycji Krakowa i

elitarnosci jego marki zasada kompetencji dopuszcza metode limitowania i hierarchizacji
kontaktéw miedzynarodowych.

8. Zasada zgodnosci polityki samorzadu z polityka zagraniczna panstwa
Zasada ta nie oznacza uzaleznienia polityki gminy od administracji panstwowej, a jedynie
wymaga przestrzegania miedzynarodowego prawodawstwa i przyjetych zwyczajéw w

kontaktach z zagranicznymi partnerami. Niezaleznie od tego przy prowadzeniu wspétpracy
miedzynarodowej przez miasto za nadrzedny nalezy uznawac interes narodowy.

9. Zasada zawierania umow partnerskich na czas okreslony

Zasada ta pozwala oceni¢ przydatnos¢ kontaktéw miedzynarodowych i w konsekwencji
wyeliminowac¢ kontakty nieprzydatne dla miasta lub zbyt kosztowne w realizacji.

Rada Miasta Krakowa ustalita nastepujace cele i priorytety we wspétpracy
miedzynarodowej Gminy Miejskiej Krakow:

Tematyczne:
1) Budowanie metropolitalnej pozycji Krakowa na arenie europejskie;j.

2) Aktywizacja gospodarcza Krakowa przy szczegdlnym uwzglednieniu wysokich technologii i
sfery ustug turystycznych.

3) Przycigganie inwestoréw zagranicznych.
4) Zwiekszanie ruchu turystycznego.

5) Pozyskiwanie funduszy Unii Europejskiej w ramach programéw miedzynarodowych
wspétfinansowanych przez Unie Europejska.
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6) Wzmacnianie politycznej roli Krakowa jako tacznika Europy Zachodniej i
Srodkowo-Wschodniej z wykorzystaniem jego statusu jako ,.europolii”.

7) Wykorzystywanie cztonkostwa Polski w Unii Europejskiej do lansowania Krakowa jako
najbardziej reprezentatywnego miasta - wizytéwki, identyfikowanego z Polska.

8) Aktywizacja udziatu politycznego Krakowa na rzecz zwiekszania roli polskich miast w
decydowaniu o rozdziale funduszy strukturalnych UE w ramach polityki regionalnej (Komitet
Regiondw).

9) Wzmacnianie pozycji Krakowa na arenie miedzynarodowej poprzez promocje dziedzictwa
srodkowo-europejskiego oraz jego wartosci kulturowych.

10) Podnoszenie potencjatu naukowego Krakowa poprzez zagraniczne staze szkoleniowe i
wymiany specjalistow.

11) Kreowanie roli Krakowa jako potencjalnej siedziby organizacji i instytucji
miedzynarodowych, w szczegélnosci reprezentujgcych Unie Europejska.

12) Kreowanie wizerunku Krakowa jako atrakcyjnego miejsca miedzynarodowych konferencji,
spotkan tematycznych, seminariéw i wydarzen kulturalno-promocyjnych, konkurencyjnego
wobec innych miast w tej czesci Europy.

13) Utrzymywanie tradycyjnych zwigzkéw kulturowych w obszarze Europy Srodkowej i
Wschodniej, w tym réwniez ze Srodowiskami polskimi za granica.

14) Przenoszenie na grunt krakowski sprawdzonych rozwigzan i doswiadczehn miast
zagranicznych, zwigzanych z szeroko pojetym zarzgdzeniem miastem, z rozwigzywaniem
narastajgcych probleméw spotecznych a takze z planowaniem przestrzennym dla
zrownowazonego rozwoju Krakowa.

15) Aktywizowanie i wspieranie kontaktéw miedzy mtodzieza Krakowa i mtodymi ludzmi za
granica.

Geograficzne:

1) Traktowanie Unii Europejskiej jako uprzywilejowanego obszaru wspétpracy miedzynarodowej
Krakowa.

2) Aktywizowanie i wspieranie kontaktéw w obrebie Europy Srodkowo - Wschodniej (Niemcy,
Austria, Czechy, Stowacja, Wegry, Rosja, Ukraina, Biatorus, Litwa) i kreowanie roli Krakowa jako
jednego z najwazniejszych osrodkéw w tym regionie z uwzglednieniem jego statusu jako
~europolii®.

3) Promowanie Krakowa na catym sSwiecie, wykorzystywanie do tego celu wszystkich
mozliwosci, utrwalanie wsréd partneréw i przybyszéw z zagranicy rosngcej wiedzy o Krakowie
jako miescie o odrebnej, identyfikowalnej tozsamosci i ugruntowanych funkcjach
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metropolitalnych, umacnianie ,marki Krakowa".
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